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Programa Regional do Norte

NOME OPERACAO
PVN 4.5 Milhoes de euros/2026 N.° Projeto 6236

NOME ENTIDADE BENEFICIARIA
P.P. - Serv Com. TEXTIL, Uni. LDA

INVESTIMENTO TOTAL 863.194,00 €
APOIO FINANCEIRO DA UNIAO EUROPEIA 345.277,60 €
OBJETIVO

Sao objetivos da candidatura:

1 - Atingir um volume de negodcios de 4,5 milhdes de euros em 2026, com diferentes abordagens
aos mercados internacionais quer seja por via do marketing out-bound ou in-bound e almejar
vender para o exterior em 65% de exportacées no volume total de negocios;

2 - Reforcar as valéncias interna no processo de industrializacao da empresa, com o objetivo de
reequilibrar e aumentar as capacidades instaladas das sessdes de corte/costura/acabamentos.
3- Desenvolver o grau de notoriedade da marca prépria: Play Ground no mercado internacional, e
alargar a oferta de produtos inovadores a base de sublimacao de malha/tecidos e aplicacoes de
transferes em tecidos, termo colagem de pecas, etc

4- Melhorar a organizacao da empresa em torno da Industria 4.0, nomeadamente apostando num
sistema de monitorizacao e controlo de producao sistema de planeamento de producao (PP -
Production Planning), dotando a empresa de um circuito de informacao inteligente, capaz de
promover uma melhor gestao dos processos e a melhoria continua.

5- Investir na transicao climatica com investimento com a aquisicao de uma solucao de painéis
fotovoltaicos que vao permitir reduzir o consumo energético em aproximadamente 13.260
Kwh/ano (autoconsumo estimado)

6 - Reforcar os Recursos humanos na producao e nas areas de especializacao qualificada como
engenharia téxtil, design e marketing digital
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